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Turismul roménesc in 2025 — Radiografia unui an dificil si lectiile pentru 2026

Turismul roménesc in 2025 nu a traversat un an mai slab, ci a intrat intr-o faza de contractie reald, mascata
doar partial de cateva performante sezoniere si de o retorica oficiala rupta de datele economice. Dupa un 2024
care parea sa confirme revenirea completa dupa perioada pandemiei, anul 2025 a schimbat clar directia. Datele
oficiale ale Institutului National de Statistica arata ca, in perioada ianuarie—noiembrie 2025, numarul sosirilor
in structurile de primire turistica a scazut de la aproximativ 13,31 milioane in aceeasi perioada din 2024 la
aproximativ 13,01 milioane, adica o scadere de 2,2%, iar numarul innoptarilor a coborat de la aproximativ
28,37 milioane la aproximativ 27,978 milioane, adicd un minus de 1,4%. In acelasi timp, gradul mediu de
ocupare a capacitatilor de cazare a ajuns la aproximativ 30,3%, un nivel care aratd fard echivoc ca o parte
importanta din infrastructura turistica a functionat sub capacitate si sub pragul de sustenabilitate economica.

Structura cererii confirmd aceeasi vulnerabilitate. Ponderea turistilor romani in total sosiri a scazut de la
aproximativ 82,5% 1n 2024 la aproximativ 81,6% 1n 2025, 1n timp ce ponderea turistilor strdini a crescut de la
aproximativ 17,5% la aproximativ 18,4%. Aceasta crestere a incomingului, desi reald statistic, nu are insa
masa critica necesara pentru a compensa pierderea de volum generata de reculul turismului intern. Romania
ramane structural o piatd dependentd in primul rand de propriul consumator, iar in 2025 acest consumator a
devenit mai prudent, a calatorit mai putin, a stat mai putin si a cheltuit mai atent. Practic, piata a pierdut
aproximativ o jumdtate de milion de turisti romani interni intr-un singur an.

Aceastd schimbare de comportament nu este un mister si nici un capriciu. Ea este consecinta directa a scaderii
puterii de cumpdrare, a instabilitatii fiscale si a unui climat general de incertitudine Intretinut inclusiv de
discursul public. In 2025, escapadele de weekend si sejururile scurte, care reprezentau un indicator sanitos al
consumului intern, s-au subtiat vizibil. Lunile septembrie si octombrie 2025 au inregistrat scaderi ale sosirilor
de peste 7,5% fata de aceleasi luni din 2024, iar in afara perioadelor cu zile libere legale multe destinatii au
ramas fara fluxuri constante de turisti. Cand romanii incep sa renunte la doua nopti de cazare sau sa amane la
nesfarsit un city break, nu este vorba despre o schimbare de preferinte, ci despre o restrangere clard a
consumului discretionar.

In acest peisaj, litoralul a reprezentat o exceptie sezonierd. In perioada mai—septembrie 2025, numarul total
de turisti de pe litoral a crescut cu aproximativ 4,3% fata de aceeasi perioada din 2024. Strict in sezonul de
vard, intre iunie si august, numarul turistilor roméani a crescut de la 1.393.974 la 1.438.903, adica plus 4,0%,
iar numarul turistilor strdini a crescut de la 23.144 la 27.110, adica plus 17,1%. Aceastd evolutie pozitiva a
facut ca judetul Constanta sa fie una dintre foarte putinele mari destinatii cu crestere in 2025, ajungand la
aproximativ 1.791.000 sosiri fatd de 1.754.300 in 2024. Totusi, aceastd performantd ramane limitatd la cateva
sdptamani de sezon si nu poate compensa scdderile din restul anului si din restul destinatiilor. Romania poate
avea o vard bund si un an prost in acelasi timp, iar 2025 este exemplul perfect.

Turismul montan a inceput anul sub auspicii bune, cu un ianuarie 2025 in care numarul turistilor romani a fost
cu aproximativ 10% mai mare decat in ianuarie 2024, pe fondul conditiilor bune pentru sporturi de iarna. Acest



inceput a creat insi o iluzie de stabilitate. In februarie 2025, cererea interni a scizut deja cu aproximativ 4,5%
fata de anul anterior si a intrat pe o pantd descendentd. Nici sezonul montan de vard nu a reusit sa recupereze,
tunie 2025 a adus cu 4,2% mai putini turisti romani, iulie cu 4,4% mai putini, iar august, luna de varf a
vacantelor, a inregistrat o scadere de 6,3%. Spre final de an, noiembrie 2025 a consemnat cea mai severa
contractie lunara, cu un minus de 8,9% al turismului intern. Per total, muntele a inchis anul sub nivelul din
2024, pe fondul unui raport calitate-pret perceput ca nefavorabil si al migratiei unei parti din turisti catre
destinatii externe mai competitive.

Cele mai afectate segmente au fost Insd turismul balnear si cel rural, iar aici legatura cu politicile publice este
directi si imposibil de negat. In 2025, numarul si valoarea voucherelor de vacanti au fost reduse cu
aproximativ 65% fata de 2024. In anii anteriori, acest mecanism a contribuit decisiv la extinderea sezonului,
la cresterea gradului de ocupare si la aducerea In economia fiscalizatd a zeci de mii de unititi de cazare,
numirul acestora crescind de la aproximativ 6.000 la aproximativ 28.000 in doar citiva ani. in 2025,
diminuarea brutald a acestui instrument a lasat fara clienteld o parte importanta din statiunile balneare si din
pensiunile rurale, iar scdderile de ocupare au fost imediate si vizibile. Desi incasdrile prin vouchere
reprezentau aproximativ 1,7% din piata turisticd internd, efectul lor de antrenare era mult mai mare, iar
eliminarea lor a amplificat declinul general al cererii.

In paralel cu aceste evolutii economice, anul 2025 a fost marcat de o degradare accelerata a climatului de
incredere si a imaginii publice a turismului romanesc. Retelele sociale au amplificat incidente izolate si le-au
transformat in generalizari, iar continutul emotional negativ a ajuns sa influenteze disproportionat decizia de
calatorie. Studii de marketing arata ca un singur caz negativ viralizat poate afecta decizia a mii de potentiali
turisti, iar in 2025 acest mecanism a functionat din plin, intr-un context deja Incarcat de anxietate economica.

Un rol central in aceastd degradare reputationald I-au avut, din pacate, chiar declaratiile venite din zona
guvernamentald. Ministrul de resort a ales in repetate randuri sd atace public agentiile de turism si operatorii,
sugerand existenta unor practici generalizate de ingelare a clientilor si promovand teza falsa potrivit careia
voucherele de vacanta ar fi fost cauza cresterii tarifelor. Aceste afirmatii nu au fost sustinute de date, de studii
sau de analize economice serioase si au ignorat complet realitatea costurilor din turism, respectiv energia,
alimentele, forta de munca, taxele si inflatia generala. Ministerul dispune de instrumente legale pentru control
si sanctiune punctuala, iar alegerea de a stigmatiza public un intreg sector, in loc de a aplica legea tintit, a
produs un veritabil sabotaj institutional.

Efectele s-au vazut inclusiv in segmentul agentiilor de turism, unde datele INS arata ca, in primele luni din
2025, activitatea agentiilor si a tur-operatorilor s-a prabusit cu 16,6%, iar in luna mai 2025 scaderea a ajuns la
21,9%, in timp ce serviciile de piatd catre populatie, per ansamblu, au scdzut cu doar 0,2%. Acest contrast
aratd limpede cd nu este vorba despre o fluctuatie normala, ci despre o loviturad directd in mecanismele de
distributie ale pietei, accelerata de pierderea increderii.

Structura teritoriald confirmd aceeasi tendintd. Bucurestiul ramane principala destinatie a térii, dar a scazut de
la aproximativ 1.998.700 sosiri in 2024 la aproximativ 1.878.000 in 2025. Brasovul a coborat de la
aproximativ 1.508.200 la aproximativ 1.274.000 sosiri, adica un recul de peste 15%. Doar Constanta a reusit
s creasca, ajungand la aproximativ 1.791.000 sosiri, datorita sezonului estival bun.

Toate aceste date aratd ca anul 2025 nu este un accident statistic, ci un semnal privind fragilizarea cererii
interne si vulnerabilitatea structurald a turismului roménesc. Turismul nu este afectat doar de inflatie si de
scaderea veniturilor. Este afectat si de politici publice incoerente si de un discurs oficial care, in loc sa
construiasca incredere, a subminat-o. Daca aceasta abordare va continua, 2026 risca sa nu fie anul revenirii,
ci anul consolidarii declinului. Fard refacerea puterii de cumpdrare, fard stabilitate fiscala, fard restabilirea
mecanismelor care sustin cererea interna si fara o schimbare radicald in modul in care statul comunicd despre
propriul turism, Romania risca sa piarda nu doar un sezon, ci un sector intreg.



Turismul roménesc nu are nevoie de stigmatizare si de declaratii spectaculoase. Are nevoie de politici coerente,
de respect institutional si de un parteneriat real intre stat si mediul privat. Anul 2025 a demonstrat, cu ciftre,
cat de scump se plateste absenta lor.
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